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1 Logo

Charakteristisch fiir das ALU-FENSTER-
Logo ist die gestanzte Form aus dem
Material Aluminium auf gelbem Hinter-
grund. Design und Farbgebung strahlen
Signifikanz, Eigenstandigkeit und
Modernitat aus.

Das Logo steht generell auf einer gelben,
rechteckigen Flache. Vorzugsweise ist das
Logo in der 4c-Version mit ® einzusetzen.

Abstande

Die Logoschutzzone definiert den Bereich,
der frei von anderen grafischen Elementen
bleiben muss. Die gelbe Flache, die

das Logo umgibt, ist rechts oder links
abfallend.

Sonderfalle

Bei eingeschrankten Druckmoglichkeiten
ist das Logo auch als Eigenfarben-, S/W-
und Strichumsetzung vorhanden.

Im Ausnahmefall ist eine Abbildung ohne
gelben Hintergrund auBerhalb von
S/W-Umsetzungen zulassig (z. B. kaum
steuerbarer Einsatz durch Journalisten).
Abhangig von der Helligkeit des Hinter-
grundes ist das ® schwarz oder weiB.

Download unter:
www.alufenster.at/ALUFENSTER-Logo

Logo in Eigenfarben:
Pantone Process Yellow C,
7545 C, Process Black C

[ 2x MindestmaB
der gelben Flache,
rechts abfallend
angewendet

S/W-Umsetzung

Strichvorlage

2X X

Mindesthreite des
Logos: y = 23 mm

x = Abstand Logokante
zu Logoschrift

Mindesthreite des Logos
ohne ® = 11 mm

2x = Logoschutzzone:
dieser Bereich bleibt frei
von anderen grafischen
Elementen

I 2x MindestmaR

® der gelben Flache,
| links abfallend
; angewendet

Ausnahmefall: Logo ohne gelbe Flache,
das ® schwarz oder negativ weif3



1.1 Logoanwendung

Beispiele fiir richtige Logoanwendungen
Die konsequente Einhaltung in der
Anwendung des ALU-FENSTER-Logos
gewahrleistet einen starken und unver-
wechselbaren Markenauftritt.

Richtig: Logo auf Gelb, ausreichend Abstand Richtig: Logo auf Gelb, MindestmaB der gelben Richtig: Logo auf Gelb, MindestmaB der
zu weiteren grafischen Elementen, die Flache ist eingehalten gelben Flache ist eingehalten, das ® entfallt
Logoschutzzone ist eingehalten bei LogogroBen < 23 mm.

Beispiele fiir falsche Logoanwendungen
Farbe, Formen, Schutzbereich und

‘_I T t MindestmaBe miissen eingehalten werden.

Falsch: Logo ist nicht in 4c dargestellt Falsch: die Ecken bzw. Rander des Logos sind Falsch: die Logoschutzzone ist nicht
sichtbar eingehalten

N

FENS

Falsch: MindestmaB der gelben Flache ist nicht Falsch: die Form der gelben Flache ist nicht Falsch: das ® des Logos ohne gelbe Flache ist
eingehalten rechteckig und nicht abfallend nicht sichtbhar




1.2 Logo mit Slogan

Der Slogan kann sowohl zweizeilig als auch
einzeilig horizontal zum Logo eingesetzt
werden. Die Anordnung ist entweder rechts
oder links vom Logo. Die Versalhohe des
Slogans ist mit der Versalhéhe des
Logoschriftzuges ,,Fenster’ identisch.

Der Slogan ist in Bell Gothic Black

gesetzt. Zeilenabstand: 110 % von der
SchriftgroBe. Laufweite InDesign: -25.
Generell steht der Slogan auf Gelb und
wird vorzugsweise einzeilig eingesetzt.

Abstande

Auch hier gilt: die Logoschutzzone
definiert den Bereich, der frei von anderen
grafischen Elementen bleiben muss. Dieser
Bereich legt auch das Mindestmal der
gelben Flache fest, die das Logo mit
Slogan umgibt. Die gelbe Flache wird
generell rechts (bevorzugt) oder links
abfallend eingesetzt.

Im Ausnahmefall ist eine Abbildung ohne
gelben Hintergrund auBerhalb von
S/W-Umsetzungen zulassig (z. B. kaum
steuerbarer Einsatz durch Journalisten).
Abhangig von der Helligkeit des Hinter-
grundes ist der Slogan schwarz oder weil3.

Download unter:
www.alufenster.at/ALUFENSTER-Logo
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x = Abstand Logokante zu Logoschrift
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Logoschutzzone hei Logo mit Slogan = MindestmaRB der gelben Flache, rechts abfallend angewendet



ahcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678(aoiiB.,;:!7$§%*)

Bell Gothic Black

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678(aouB.,;:'?7$8§%*)

Bell Gothic Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678(aoul.,;:1?7$§%*)

Bell Gothic Roman bzw. Light

Headline Bell Gothic Black 10 Pt. Headline Bell Gothic Black 10 Pt.

FlieBtext Bell Gothic Bold. An velisl do er sisit volore FlieBtext Bell Gothic Roman bzw. Light. An velis| do er
dolorper init voloreetum quat velit diat augiat dio dolese sisit volore dolorper init voloreetu augiat dio dolesequa
quam nulluptat. Dolesse quatem dolobore conse vel. kisuahelinim uam nulluptat. Dolesse quatem dolobore
Dolore minit volobortie ea. conse vel. Lendre tat la consectem.

Beispieltext mit Bell Gothic Bold im FlieBtext, Beispieltext mit Bell Gothic Roman bzw. Light im FlieBtext,

SchriftgroBe 10 Punkt, Zeilenabstand 14 Punkt SchriftgroBe 10,5 Punkt, Zeilenabstand 14 Punkt

2 Typografie

Die ALU-FENSTER-Schrift ist die Bell
Gothic, eine klassische serifenlose Schrift.
Sie enthalt alle typischen Merkmale, die die
Lesbarkeit einer Schrift optimieren. Die
Mittellange ist extrem hoch, die Buchsta-
beninnenraume sind sehr offen gestaltet,
die Buchstabenumrisse unterscheiden sich
durch pragnante Details deutlich voneinan-
der. So bleibt die Bell Gothic auch in
kleinen Schriftgraden gut lesbar.

Anwendung

Die Schrift ist grundsatzlich schwarz.

Fiir Hervorhebungen kann die Schrift auch
in allen Primar- und Sekundarfarben der
Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER
gesetzt werden.

Bell Gothic Black: Headlines, Subhead-
lines, Slogan, FlieBtext-Hervorhebungen.
Laufweitenempfehlung InDesign: -25

Bell Gothic Bold: fiir FlieBtext,
Laufweitenempfehlung InDesign: +10
Bell Gothic Roman bzw. Light:
FlieBtext-Alternative zur Bell Gothic Bold,
Laufweitenempfehlung InDesign: +5

Generell wird linksbiindig gesetzt. Das
Schriftbild soll aufgelockert und aufge-
raumt wirken. Texte in Versalien sind
bevorzugt in Bell Gothic Bold abzusetzen.



3 Farben

Gelb

Die Identitat der Gemeinschaftsmarke
ALU-FENSTER wird durch die Farbe Gelb
in Kombination mit einer blauen Bildwelt
charakterisiert und ist ausschlaggebend fiir
die Wiedererkennung der Marke. Markant
erfolgt diese gelb-blaue Pragung in der
klassischen Kampagne, in den iibrigen
Werbemitteln soll dieser Charakter (Folder,
Homepage, PR usw.) aufgegriffen werden.

Primérfarbe
Fiir grafische Flachen und Elemente sind
sowohl Primdr- als auch Sekundarfarben
einsetzbar. Der Farbe Blaugrau ist ins-
besondere dann der Vorzug gegeniiber
Alugrau zu geben, wenn der Blaucharakter
in den Bildern nicht ausreichend unter-
stiitzt wird bzw. Bilder auf dem Werbe-
mittel gdnzlich fehlen.

Alugrau 1

Alugrau 2

Primarfarbe: die Priméarfarbe Gelb kommt
in samtlichen Bereichen zur Anwendung:
gelbe Flachen korrespondieren mit in
cyan-blau gehaltenen Bilder, grauen oder
weiBen Flachen und schwarzer Schrift.

Alugrau 4

Sekundarfarben: zum Strukturieren von

Flachen, Gestalten von Tabellen und

Diagrammen dienen die hier definierten

Grauwerte. Alugrau: ist dem Werkstoff Alugrau 5
Aluminium nachempfunden. Blaugrau:

wirkt durch den hoheren Blauanteil noch

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

lebendiger. Sekundéarfarben: Alugrau und Blaugrau

4010070
7545 C
69 | 97 | 110

3010050
7544 C
114 | 141 | 153

2001035
7543 C
157 | 176 | 186

1010022
7542 C
197 | 207 | 213

5/0(0]8
7541 C
231 | 236 | 240

Blaugrau 1

Blaugrau 2

Blaugrau 3

Blaugrau 4

Blaugrau 5

CMYK:

Pantone:

RGB:
RAL:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

CMYK:

Pantone:

RGB:

0/0]100]|0
Process Yellow C
2551237 |0
1023 Verkehrsgelb

9040030
647 C
0]96 150

6020020
646 C
89 | 147 | 187

5015015
645 C
121 | 168 | 202

3015]0]10
644 C
175 | 205 | 224

1510(0]5
643 C
216 | 233 | 242
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Bild aus der Werbekampagne mit iiberhéhter Blauténung

Bilder auBerhalb der Werbekampagne mit signifikantem Blauanteil

4 Bildcharakteristik

Fiir das Corporate Design der Gemein-
schaftsmarke ALU-FENSTER ist die
Bildcharakteristik ebenso wichtig wie der
konsequente Einsatz von Logo, Slogan,
Schrift und Farbe.

Die Bilder sind generell in einem Cyan-
Blauton gehalten. Dieser Farbton ist Teil
des Farbschemas und tragt wesentlich zum
Gesamterscheinungshild bei.

Die Bilder der Werbekampagne haben
eine besondere Signifikanz durch die
Uberhéhung der Blau-Ténung. Das Blau
des Himmels reflektiert gleichsam in allen
Elementen des Bildmotivs.

AuBerhalb der Werbekampagne ist bei der
Bildauswahl fiir Folder, PR, Homepage
usw. Bildern mit hohem Blauanteil (Him-
mel, Reflexion des Himmels im Gebaude
usw.) der Vorzug zu geben.



5 Anschauungsheispiele

q q 9 o - Der Metallbau
Die Beispiele ,,perfekte Losungen” Perfekte Losungen macht’s maglich

veranschaulichen in unterschiedlichen
Formaten den Anspruch der Gemein-
schaftsmarke ALU-FENSTER.

Lichtdurchflutet Bauen dank
perfekter Metallbautechnik.
Von der prazisen Planung bis
zur erstklassigen Ausfiihrung.
Dafiir steht ALU-FENSTER:
Im Zeichen der Qualitat.
www.alufenster.at

v
~
ALY
3 Architektur
ohne Grenzen

GroBformatige Anzeige

Nach Moglichkeit wird www.alufenster.at
in die Werbemittel aufgenommen.

Perfekte Losungen

|t S S SRR Poster

www.alufenster.at Perfekte
Perfekte Losungen auf Mausklick Lasungen

www.alufenster.at

Architektur ohne Grenzen

Architektur
ohne Grenzen

Kleinanzeigen
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6 Gestaltungsrichtlinien

Das Corporate Design der Gemeinschafts-
marke ALU-FENSTER ist einfach, klar
und strukturiert.

Der Anteil von Bild und gelber Flache ist
bei Covers und Werbemittel variabel — von
dem MindestmaB der Gelbflache bis zu
formatfiillendem Gelb. Aufmerksamkeits-
starke, werbliche Produktionen haben
einen hohen Gelbanteil. Kommunikations-
mittel, die verstarkt der Information
dienen, einen geringeren.

Die gelbe Flache ist generell mindestens
nach 3 Seiten abfallend. Das Logo wird in
allen Formaten rechts unten positioniert,
in Ausnahmen ist jedoch auch rechts oben
moglich (Bsp. 2). Bei schmalen gelben
Flachen, wo der einzeilige Slogan keinen
Platz findet, werden Logo und Slogan
linksbiindig gesetzt (Bsp. 3).

Hat die gelbe Flache nur die Abmessungen
des MindestmaRes, so ist diese generell
rechts abfallend (Bsp. 1 und 2). Sollte
diese Flache ausnahmsweise links abfallend
positioniert werden, steht auch der Slogan
links vom Logo.



7 Kontakt

Wir sind Ihnen bei der bestmdglichen
Umsetzung des Corporate Designs der
Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER
gerne behilflich.

Aluminium-Fenster-Institut

JohnstraBe 4
A-1150 Wien
office@alufenster.at
www.alufenster.at

Hergestellt und produziert von CCP, Heye Werbeagentur Ges.m.b.H.



METALLBAUTECHNIK

Aktionselement INITIATIVE METALLBAUTECHNIK

Die Beziehung zur Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER
Das Aktionselement INITIATIVE METALLBAUTECHNIK ordnet sich der Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER
und deren Gestaltungsrichtlinien unter.

Als grafisches Element wird dem Aktionselement INITIATIVE METALLBAUTECHNIK eine breitere Gestaltungsfreiheit
zugestanden, insbesondere wenn es nicht in unmittelbarer Nahe mit dem ALU-FENSTER-Logo zum Einsatz kommt.



8 Aktionselement

Das Aktionselement INITIATIVE

METALLBAUTECHNIK (IM) bringt die lﬁi&éﬁ&%&m
Prazision des Metallbaus zum Ausdruck. "
Seine Charakteristik ist eigenstandig, steht " y

aber nicht in Konkurrenz mit der Gemein- . - Mindesthreite des Aktionselements:
schaftsmarke ALU-FENSTER. Im Gegen- . . - E y =25mm
teil, als Ausdruck der Zugehorigkeit wird “ N 1 ‘ “ A

auf die gleiche Farbcodierung zuriickge- NIK —
METALLBAUTEC INITIATIVE

griffen.
Das Aktionselement INITIATIVE METAL\_BAUTE‘:HNIK Ix

METALLBAUTECHNIK steht generell

. . 7
auf Gelb, insbesondere, wenn das Aktions-
element der einzige Absender der X — Versalhihe der Schrift
Botschaft ist. Die Neigung hetragt 7°

Bei eingeschrankten Druckmoglichkeiten
ist das Aktionselement auch als Eigenfar-
ben-, S/W- und Strichumsetzung vorhan- : -
den. Auf dunklen Hintergriinden druckt ‘ o ‘_AT‘-V E Die Schutzzone definiert den Bereich, der frei von anderen
das Aktionselement weil. lN lTBAUTEcHNIK grafischen Elementen bleiben muss.

METALL
Im Ausnahmefall steht das Aktionselement [ 2x
INITIATIVE METALLBAUTECHNIK — —

) ) 2 2
vorzugsweise auf hellem oder weiBem X X
Hintergrund (z. B. kaum steuerbarer

Einsatz durch Journalisten usw.). : )
[NITIATIVE TIVE TIVE
Download unter: &;‘TL‘L&&TEB““‘“ %n‘:\rﬁéﬁﬁcum\{ %‘g&l&ﬁracum&

www.initiative-metallbautechnik.at/
IM-Aktionselement

[ x Schutzzone = MindestmaR der gelben Flache

Aktionselement in S/W-Umsetzung Strichvorlage Strichvorlage
Eigenfarbe: Pantone 7545 C in Schwarz in WeiB



Text

- — -
IVE IVE IVE
INLEA b TAF T S

Richtig: Aktionselement auf Gelb, Logoschutz- Richtig: Aktionselement auf Gelb, Mindestmal Ausnahme: Aktionselement auf hellem Grund
zone ist eingehalten der gelben Flache ist eingehalten

Ausnahme: WeiBes Aktionselement auf Ausnahme: Aktionselement in 4c auf hellem, Falsch: das Aktionselement ist auf unruhigem
dunklem, ruhigen Hintergrund ruhigen Hintergrund; Beispiel mit weiB3-trans- Hintergrund nicht mehr sichtbar
parenter Flache unterlegt

Falsch: das Aktionselement in 4c ist auf Falsch: die Schutzzone ist nicht eingehalten Falsch: die Neigung von 7° ist nicht
dunklem Hintergrund nicht mehr sichtbar eingehalten

8.1 Anwendungen

Auf Bildern druckt das Aktionselement auf
dunklem Hintergrund weiB bzw. auf hellem
schwarz. Ist der Bildhintergrund sehr hell
und ruhig, kann das Aktionselement in 4c
eingesetzt werden.



8.2 Kombhinationen

Das ALU-FENSTER-Logo (mit gelbem
Hintergrund) iibernimmt die Absender-
funktion. Somit kann das Aktionselement
INITIATIVE METALLBAUTECHNIK als
freies grafisches Element auch auf Weil3
oder anderem sehr hellem Hintergrund
eingesetzt werden.

Zwischen den beiden grafischen Elementen
sollte immer ausreichend Abstand gehalten
werden, Mindestabstand sind die Logo-
schutzzonen.

Auf kleinformatigen Werbemitteln bzw.

wo zum ALU-FENSTER-Logo (und Slogan)
und dem Aktionselement INITIATIVE
METALLBAUTECHNIK keine weiteren
essentiellen Gestaltungselemente bzw.
-flachen hinzukommen, steht das Aktions-
element auf jeden Fall auf Gelb.

Kommt neben dem ALU-FENSTER-Logo
noch ein weiteres Logo z. B. AMFT als
Absenderkennung hinzu, so steht dieses
unter Einhaltung der Schutzzone ebenso
auf Gelb. Das ALU-FENSTER-Logo steht
dabei immer zuletzt an rechter Stelle;
vorzugsweise ohne Slogan.

1N1TIATNE

LLBAUTECHNIK

'METAL

z = Abstand von Oberkante zu Unterkante des IM-Logoschriftzuges

Kombination mit maximaler GroBe des ALU-FENSTER-Logos in Bezug zum IM-Aktionselement

. aa

1N1T1AﬁVE |

'METALL

z = Abstand von Oberkante zu Unterkante des IM-Logoschriftzuges

Kombination mit maximaler GroBe mehrerer Ahsender

[—[ -r‘ max. 0,8 z



INITIATLVE

Kombinationen auf gelber Flache

Architektur ohne Grenzen |- -

Kombination auf dunklem Hintergrund

£
N 1T l Aujgc}llﬂl\(

METALLB

Y

Kombinationen auf weiBer oder heller Flache: Das ALU-FENSTER-

Logo auf gelber Flache iibernimmt die Absenderfunktion

\/1 %TECXNIEK

METALLBA

Architektur ohne Grenzen =

Kombination auf hellem Hintergrund

8.3 Anschauungsheispiele

Anwendungsbeispiele fiir Kombinationen
des Aktionselementes INITIATIVE
METALLBAUTECHNIK in Verbindung mit
dem ALU-FENSTER-Logo und eventuellen
weiteren Logos unter Beriicksichtigung der
Corporate-Design-Bestimmungen.



Zum Inhalt

Die Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER reprasentiert die filhrenden Anbieter von Aluminium-Profilsystemen und
ALU-FENSTER-Fachbetriebe, die hochsten Anspriichen gerecht werden.

Ein wesentlicher Wert der Gemeinschaftsmarke ALU-FENSTER liegt in der Kontinuitat des visuellen Erscheinungsbildes.
Die konsistente und kontinuierliche Verwendung der Gestaltungsrichtlinien ist Grundlage fiir eine wirkungsvolle und
effiziente Markenkommunikation, damit samtliche Produktionen eindeutig und unverwechselbar als der Gemeinschafts-
marke ALU-FENSTER zugehdrig empfunden werden.
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